. co N I CONSELHO NACIONAL DAS INSTITUICQES DA REDE FEDERAL
DE EDUCAGAO PROFISSIONAL, CIENTIFICA E TECNOLOGICA

OFICIO N° 106.2018/CONIF
Brasilia/DF, 25 de junho de 2018.

Aos

Magnificos(as) Reitores(as) e Senhores(as) Dirigentes das instituicfes da Rede Federal
de Educacao Profissional, Cientifica e Tecnoldgica

C/C: Setores de Comunicacéao

Assunto: Comunicacdo no periodo eleitoral

Magnifico(a) reitor(a) e senhor(a) dirigente,

Com base na Instru¢cdo Normativa n® 1/2018 da Secretaria Geral de Comunicacao da
Presidéncia da Republica (Secom/PR); na Lei n° 9.504/1997; no Oficio-Circular n°
2/2018/GABIN/SECOM/SG-PR, e na cartilha “Condutas Vedadas aos Agentes Publicos
Federais em Eleicdes — 2018” da Advocacia-Geral da Unido (AGU), este Conselho Nacional
das Instituicbes da Rede Federal (Conif) apresenta esclarecimentos e recomendacfes
acerca das atividades de comunicac¢ao no periodo eleitoral — 7 de julho a 7 de outubro, ou até
28 de outubro, havendo segundo turno.

O objetivo deste Conif é contribuir para a padronizacdo das atividades de
comunicacdo na Rede Federal, de maneira a evitar acdes judiciais e quaisquer outras
sancbes em decorréncia de publicidade institucional indevida, considerando sua
taxativa proibicdo no periodo eleitoral, ou descumprimento de normas.

As informacgdes a seguir, portanto, agrupam recortes de questdes especificas que sédo
de interesse institucional coletivo e que exigem prudéncia, especialmente no que diz respeito
a rotina dos setores de comunicacao.

Destaca-se que as orientacdes presentes neste representam o entendimento conjunto
das assessorias de Comunicacdo e Juridica deste Conselho. Duvidas e situacdes pontuais
deverdo ser tratadas com a Procuradoria Juridica da Instituicdo da Rede Federal ou com a
Secom/PR (secom.eleicoes@presidencia.gov.br).

1. PUBLICIDADE PERMITIDA NO PERIODO ELEITORAL

1.1. Publicidade Legal — Divulgacdo de balangos, atas, editais, decisfes, avisos e demais
informagBes que tenham o objetivo de atender a prescricdes legais. Para a Secom/PR, as
campanhas de ingresso e divulgacdo de processos seletivos, inclusive concursos,
pertencem a esta modalidade. A publicidade legal ndo necessita de prévia autorizagao
da Justica Eleitoral para ser executada.

1.2. Publicidade de Utilidade Publica — Reconhecida como de grave e urgente necessidade
publica. Tem o objetivo de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a
populacdo para a adocdo de comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou
coletivos. Esta publicidade depende de autorizacdo do Tribunal Superior Eleitoral (TSE).
1.2.1. Para campanhas de utilidade publica, as pecas deverao ser apresentadas a Secom,
em duas vias, com pedido de encaminhamento a Justica Eleitoral para autorizacdo e
acompanhadas de subsidios que justifiquem a necessidade da acdo. O material publicitario
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somente serd utilizado se aprovado pelo TSE, que podera determinar modificacdes. As
submissdes devem ser enviadas para secom.eleicoes@presidencia.gov.br.

2. GASTOS COM PUBLICIDADE E PATROCINIO EM ANO ELEITORAL

2.1. Para fins de gastos com publicidade em ano eleitoral, é vedado realizar, no primeiro
semestre, despesas com publicidade que excedam a média da despesa liquidada no primeiro
semestre dos trés ultimos anos que antecedem o pleito. Considerar, portanto, os limites
estabelecidos pela Secom e previamente apresentados a cada instituicao.

2.2. Havendo necessidade de um limite maior para as despesas com publicidade, a
instituicdo devera encaminhar pleito a Secom, que podera autorizar um novo limite, desde
gue haja conveniéncia e esteja entre as prioridades do Poder Executivo Federal.

2.3. Contrata¢gBes vinculadas a ac¢Oes publicitarias, realizadas antes do periodo eleitoral,
estarao liberadas para serem executadas depois das elei¢des.

3. USO DE MARCAS EM PERIODO ELEITORAL

3.1. A marca do Governo Federal, vigente ou anterior, ndo podera ser utilizada nos canais de
comunicacdo e em outros meios institucionais, inclusive nas dependéncias fisicas. Essa
regra se estende as marcas de programas governamentais — campanhas, acoes, eventos,
slogans e outros elementos que possam ser interpretados como publicidade institucional.

3.2. Fica suspensa a distribuicdo de materiais impressos ou publicitarios com a marca do
Governo Federal — publicacdes, folders, cartilhas, folhetos etc. Pecas anteriormente
produzidas sé poderdo ser distribuidas se a marca do Governo Federal estiver coberta.
Novas impressdes devem substituir a marca do Governo pela expressao “Governo Federal”,
aplicada conforme o Manual de Uso da Marca, disponivel para download no sitio da Secom.
3.3. A marca do Governo Federal aplicada em placas de obras e em veiculos oficiais devera
ser coberta ou retirada.

3.4. A suspenséo do uso da marca do Governo Federal também vale para a publicidade em
propriedades digitais de terceiros, em decorréncia de parcerias firmadas. Cabe a instituicdo
da Rede comprovar que solicitou providéncias e manter registros de que a publicagdo
antecedeu o periodo eleitoral.

3.5. Selo de Dez Anos dos Institutos Federais — Poderd ser utilizado em materiais
institucionais, desde que néo esteja associado a quaisquer elementos ou frases que remetam
a publicidade institucional.

3.6. Marca das instituicbes (IFs, Cefets e CPII) — Utilizacdo liberada para aplicagdo em
materiais que ndo estejam sujeitos a legislacdo eleitoral e/ou caracterizem publicidade
institucional. Se aplicadas em brindes, ndo deveréo incluir a marca do Governo Federal.

4. COMUNICACAO DIGITAL NO PERIODO ELEITORAL

4.1. As instituicdes deverdo, com antecedéncia, retirar da area de destaque de seus canais
de comunicacgéo digitais qualquer publicidade que inclua marcas do Governo Federal e de
programas governamentais — filmes, vinhetas, videos, anuncios, painéis, banners, posts,
marcas, slogans e demais contetdos de natureza similar.

4.2. As areas para comentarios e interatividade com o publico nos canais digitais das
instituicdes deverao ser suspensas durante o periodo eleitoral, exceto em casos de urgente
necessidade publica. Recomenda-se a divulgagéo de nota explicativa nos seguintes moldes:
Caro usuério, em atendimento a legislacdo eleitoral, a area para comentarios deste canal
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esta temporariamente desabilitada. Essa medida sera aplicada no periodo de 7 de julho a 7
de outubro, podendo se estender até o dia 28 de outubro, em caso de segundo turno. Suas
demandas podem ser apresentadas ao (nome da instituicdo) por meio do Servico de
Informacgé&o ao Cidadao (SIC) — e-mail.

4.3. Havendo impossibilidade da suspensdo das areas de interatividade, sera necessario
intensificar os trabalhos de moderacdo. Assim, recomenda-se a criacdo de blacklist para
barrar termos que caracterizem propaganda eleitoral — nomes, numeros de candidatos,
siglas de partidos, slogans de campanhas e palavras-chave (elei¢cdes, segundo turno etc.).
4.4. E proibida a veiculacdo/exibicdo de pronunciamento de autoridade candidata a cargo
politico. Publicagdes anteriores ao periodo eleitoral poderdo ser mantidas nos canais
digitais, desde que datadas e em area sem destaque.

4.5. Sites — A publicacao de noticias nos canais de comunicacdao ficard suspensa, exceto em
caso de divulgacao de servico. Contetdos noticiosos publicados antes do periodo eleitoral
deverdo ser remanejados para area sem destaque e devidamente datados, como forma de
comprovar que foram disponibilizados até 6 de julho de 2018.

4.5.1. E permitida a publicacdo de noticias relacionadas a processos seletivos, producéo
cientifica, contetdos didaticos e outras informacdes de interesse do cidaddo — de orientacao
ou de prestacao de servico.

4.5.2. As instituicbes deverdo, com antecedéncia, retirar todas as publicidades da area de
destaque — filmes, vinhetas, videos, anuncios, painéis, banners, posts, marcas, slogans e
demais contetdos de natureza similar.

4.5.3. Os releases poderdo ser publicados em éarea de livre acesso, desde que nao incluam
conteudo que remeta a publicidade institucional.

4.5.4. A publicacdo de conteudos didaticos e cientificos esta liberada (ex.: atualizacdo de
biblioteca digital, pesquisas de estudantes etc.), desde que o conteldo ndo remeta
minimamente a publicidade institucional.

4.5.5. Recomenda-se que o contelddo noticioso publicado na area de destaque seja
puramente voltado a prestacdo de servico, mesmo que a data de publicacdo seja anterior ao
periodo eleitoral.

4.6. Midias sociais: Posts que correspondam a publicidade legal serdao permitidos.

4.6.1. Posts datados até 6 de julho de 2018 permanecerao publicados, mas ndo poderao ser
reeditados nem promovidos e, caso ganhem destaque na linha do tempo devido a algum
comentario externo, deverdo ser imediatamente ocultados ou excluidos.

4.6.2. Os comentarios deverdo ser rigorosamente moderados, sendo excluidos aqueles de
cunho eleitoral, eventualmente nao filtrados pelos mecanismos automaticos. Para deixar 0s
usuérios cientes das diretrizes no periodo eleitoral, as instituicdbes deverdo divulgar nota
explicativa: Caro usudrio, em atendimento a legislacédo eleitoral, a moderacdo deste canal
excluira comentarios de cunho eleitoral. Essa medida sera aplicada no periodo de 7 de julho
a 7 de outubro, podendo se estender até o dia 28 de outubro, em caso de segundo turno.

4.7. Bancos de imagens — Fotos, arquivos de video e infograficos poderdo ser mantidos
nos canais digitais, desde que datados e fora das areas de destaque.

5. RELACIONAMENTO COM A IMPRENSA NO PERIODO ELEITORAL
5.1. Os releases disponibilizados a imprensa deveréo priorizar dados técnicos e informacdes
de interesse do cidaddo, com énfase a prestacdo de servigo. Estdo proibidos conteudo e
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analises que possam insinuar juizo de valor referente a acdes, politicas e programas
institucionais e/ou de governo.

5.2. E permitida a publicacéo de releases, conforme item 5.5.3. Nesse sentido, recomenda-se
que todas as instituicbes disponham de area exclusiva para divulgacéo de release.

5.3. No atendimento a imprensa, a fonte institucional deve ser cautelosa em seu discurso,
sem mencdes a candidatos e informacdes que possam configurar publicidade institucional.

6. EVENTOS NO PERIODO ELEITORAL

6.1. Em eventos de inauguracdo e outros atos oficiais, € proibido o comparecimento de
candidatos, bem como néo é permitido citar nomes de candidatos na leitura do script.

6.2. E permitida a realizacdo de eventos técnicos e outros que ndo caracterizem acgio de
promocao institucional.

6.3. A divulgacdo de eventos institucionais, inclusive técnicos e cientificos, somente podera
ser realizada por meio dos veiculos de comunicacdo externos (imprensa).

7. INFORMACOES GERAIS

7.1. Os e-mails oficiais devem ser utilizados estritamente para fins institucionais.

7.2. Fora do horario de trabalho, a participacdo em campanhas eleitorais € direito de todos os
cidaddos e agentes publicos, devendo-se observar os limites impostos pela legislacdo e os
principios éticos que regem a Administragdo Publica.

7.3 Desde que ndo remetam a promoc¢ao institucional, a utilizacdo de apresentactes
institucionais estara permitida (ex.: PowerPoint), bem como a realizacdo de pesquisas de
opinido.

7.4. Campanhas de endomarketing ndo serdo permitidas.

7.5. Duvidas e situagBes pontuais deverdo ser tratadas com a Procuradoria Juridica da
Instituicdo da Rede Federal ou com a Secom/PR (secom.eleicoes@presidencia.qov.br).

Atenciosamente,

glii%

r

ROBERTO GIL RODRIGUES ALMEIDA
Presidente do Conif
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